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Kreativagentur für Marken- und 
Unternehmenskommunikation 



LEiDENSChAFtLICH 
ANdERS ARbEITeN

Branding
Markenentwicklung, 
Markenworkshop, Businesspläne

Online
Webdesign, interaktive PDF,
digitale Anwendungen 

Corporate
Corporate Design, Logodesign, 
Relaunchs, Brand Sprint

Strategie 
Marketingberatung, Kommunika-
tionskonzepte, Kampagnen

Print
klassische Medien, Messe, OOH, 
Editorial Design, Packaging, ...

Projektmanagement
Steuerung, Organisation, 
Beratung



KUNDE
Ulrike Schmidt-Fleischer -
Rechtsanwältin und Notarin

PRojEKT
Corporate Design

BRANCHE
Legal Services

Ulrike Schmidt-Fleischer -
Rechtsanwältin und Notarin

Corporate Design





KUNDE
TB Coach & Train

PRojEKT
Corporate Design

BRANCHE
Coaching, TrainingCoaching, Training



KUNDE
Andreas Hoffmann Akademie

PRojEKT
Corporate Design
Printdesign

BRANCHE
Coaching, Training



Ich habe die Freiheit zu entscheiden was ich will!
Diese Freiheit ist heutzutage leider nicht selbstverständlich und 
für viele scheinbar unerreichbar. Finanzielle Freiheit bedeutet mehr 
Leben, mehr Zeit und mehr Gesundheit. Dann kann auch der Erfolg 
Hand in Hand gehen mit den eigenen Träumen wie einem harmoni-
schen Familienleben. Denn nach Höherem Streben bedeutet nicht 
zwangsläufig abheben. Eine beständige Basis baut Stein für Stein die 
Sicherheit, die nachhaltig die Zeit überdauert.  

Die Andreas Hoffmann Akademie bietet möglichst vielen 

Menschen die Chance sich innerhalb geschützter Mauern 

individuell zu entfalten. 

Herleitung

Ich habe die Freiheit zu entscheiden was ich will!

Sicherheit Wirtschaftlichkeit Heimat

Bildelement Herleitung
Corporate Design

Namensschilder
Ausstattung

Bildwelt
Corporate Design



KUNDE
Sui Generis

PRojEKT
Corporate Design
Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE
Coaching, Training

Crossmediale Designkonzepte

Thilo Pfeil dient als Referenzkunde 
und darf kontaktiert werden: 

info@suigeneris.de
+49 171 2647010



Buchautor

Netzwerkprofi

Speaker



KUNDE
Moku Mentoring

PRojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 

Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Coaching, Training



KUNDE
CTC Nordstern

PRojEKT
Corporate Design 
Printdesign

BRANCHE
Coaching, Training



KUNDE
Webseitenhelden

PRojEKT
Corporate Design 
Social Media

BRANCHE
Web Design & SEO



KUNDE
XX Hochtaunus

PRojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Kampagnenentwicklung 
Printdesign 
Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE
Events





KUNDE
SoSafe

PRojEKT
Kampagnenentwicklung 

BRANCHE
Software



KUNDE
Deutsche Film- und 
Medienbewertung (FBW)

PRojEKT
Kampagnenentwicklung 
Printdesign

BRANCHE
Media, Film & Culture



KUNDE
Geheime Küche

PRojEKT
Corporate Design 
Printdesign 

BRANCHE
Food & Beverage



KUNDE
Vida Mare

PRojEKT
Printdesign

BRANCHE
Food & Beverage



KUNDE
meet & mampf

PRojEKT
Corporate Design 
Printdesign & Webdesign
Packaging

BRANCHE
Hospitality & Gastronomy



KUNDE
Kelterei Steden
Ursel Gin
Taunus Brennerei
Soul-of-whisky

PRojEKT
Printdesign
Packaging 

BRANCHE
Food & Beverage





SüǅkartoȈ el-
Gemüse-�urrǹ 
mit Naturreis

SüǅkartoȈ el-Gemüse-
�urrǹ mit Naturreis

Wasser

Kokosmilch* 21,7% 
(Kokosnuss*, Wasser)

Gemüsemix* 14 %:
Paprika*
Brokkoli*
Pastinaken*
Zwiebeln*
SELLERIE*
Möhren*
Tomaten*
Lauch*
Knoblauch*

Naturvollkornreis* 11,8%

®ǜǅųôrtoȈ elnɡ ȔɓȐʱ

��SMEWrÁS* (CASHEWNÜSSE*)

Datteln* (Datteln*, Reismehl*)

Steinsalz

Kokosöl*

Limettensaft*

Rapsöl*

Gewürze* (Senf*)

Rotes Linsenmehl*

Kräuter*

Nährwerte je 100g

Brennwert / Energie 125 kcal / 522 kj

Fett 6,1 g

davon gesättigte Fettsäuren 4,3 g

Kohlenhydrate 14,3 g

davon Zucker 2,1 g

Ballaststoffe 1,7 g

Eiweiß 2,3 g

Salz 0,84 g

Sanft-süß 

Fein-süßlich

Mild & leicht süßlich – 
für aromatische Basis.

ein Hauch 
natürliche Süße

Natur-Vollkornreis 
aus vollem Korn

kaltgepresst, reich an 
ungesättigten Fettsäuren

als natürliches 
Bindemittel

für den frischen 
Geschmack

Tiefgekühltes Gericht aus Naturreis, 
Gemüse und Curry-Sauce

*  Aus kontrolliert biologischem 
Anbau.

Kann Spuren von Gluten, 
Soja, Sesam und anderen 
Schalenfrüchten enthalten.

SüǅkartoȈ el-Gemüse-
�urrǹ mit Naturreis

Bei –18 °C oder kälter lagern. Nach dem Auftauen nicht wieder 
einfrieren. Mindestens haltbar bis: siehe seitlicher Schalenaufdruck.

voll&ganz UG (haftungsbeschränkt), In den Baumgärten 12, 63225 Langen

www.vollundganz-foods.de
Recylce mich
Schale und Folie = Gelber Sack
Umschlag = Papiermüll

vollundganz.foods voll&ganz

470g ℮

Zubereitung

Pfanne (empfohlen)

Das Gericht tiefgefroren aus der 
Schale in eine Pfanne geben. 4 EL 
Wasser hinzufügen und bei mittlerer 
Hitze ca. 8 Minuten unter gelegent-
lichem Rühren erhitzen.

Ofen / Mikrowelle

Banderole von der Schale entfernen 
und Folie einstechen. Tiefgefroren im 
vorgeheizten Backofen bei 180° 
20 Minuten erhitzen oder in der 
Mikrowelle zunächst 10 Minuten 
auftauen und dann bei 600 Watt ca. 
3 Minuten erhitzen.

Weiterempfehlen & profi tieren

Empfi ehl voll&ganz weiter und 
sichere Dir Vorteile über unser 
Empfehlungsprogramm.

470g ℮ Serviervorschlag

100% Vollwertig

Warum tiefgekühlte, vollwertige Gerichte?
• Wie selbstgekocht – natürlich, schonend gegart, lecker.
• Schockgefrostet – für Frische und Qualität
•  Ohne Kompromisse – vollwertige Gerichte, wenn es 

mal schnell gehen muss.

Tief-
gefroren 

Natürliche 
Zutaten

Von Hand 
zubereitet

Schonend
gegart

Hier kannst du 
schnell und einfach 
nachbestellen

DE-ÖKO-034
EU-/Nicht-EU-
Landwirtschaft

Linsenbolognese 
mit Dinkel-

Vollkornspagetti

Linsenbolognese mit 
Dinkel-Vollkornspagetti

Wasser

DINKEL-Vollkorn-Spagetti* 
11,6% (DINKELVOLLKORNMEHL*)

Tomaten*

Rote Linsen* 4,9%

Zwiebeln*

Möhren*

Zucchini*

Olivenöl*

Steinsalz

Tomatenmark*

Datteln* (Datteln, Reismehl)

Getrocknete 
Tomaten* 

Kräuter*

Weißweinessig*

Knoblauch*

Zitronensaft*

Gewürze*

Pastinaken*

SELLERIE*

Lauch*

ein Hauch natürliche 
Süße für die Balance

Tiefgekühltes Gericht aus Dinkel-
Vollkornspagetti und Linsenbolognese

sättigend & reich 
an Ballaststoffen 

kaltgepresstes 
hochwertiges Öl

pfl anzliches 
Eiweiß

Nährwerte je 100g

Brennwert / Energie110 kcal / 463 kj

Fett 2,6 g

davon gesättigte Fettsäuren0,4 g

Kohlenhydrate15,9 g

davon Zucker3,0 g

Ballaststoffe2,9 g

Eiweiß4,2 g

Salz 1,05 g

Linsenbolognese mit 
Dinkel-Vollkornspagetti

*  Aus kontrolliert biologischem 
Anbau.

Kann Spuren von Gluten, 
Soja, Sesam und anderen 
Schalenfrüchten enthalten.

Bei –18 °C oder kälter lagern. Nach dem Auftauen nicht wieder 
einfrieren. Mindestens haltbar bis: siehe seitlicher Schalenaufdruck.

voll&ganz UG (haftungsbeschränkt), In den Baumgärten 12, 63225 Langen

www.vollundganz-foods.de
Recylce mich
Schale und Folie = Gelber Sack
Umschlag = Papiermüll

vollundganz.foodsvoll&ganz

470g ℮
Serviervorschlag

100% 
Vollwertig

Warum tiefgekühlte, vollwertige Gerichte?
• Wie selbstgekocht – natürlich, schonend gegart, lecker.
• Schockgefrostet – für Frische und Qualität.
•  Ohne Kompromisse – vollwertige Gerichte, wenn es 

mal schnell gehen muss.

Tief-
gefroren 

Natürliche 
Zutaten

Von Hand 
zubereitet

Schonend
gegart

Zubereitung

Pfanne (empfohlen)

Das Gericht tiefgefroren aus der 
Schale in eine Pfanne geben. 4 EL 
Wasser hinzufügen und bei mittlerer 
Hitze ca. 8 Minuten unter gelegent-
lichem Rühren erhitzen.

Ofen / Mikrowelle

Banderole von der Schale entfernen 
und Folie einstechen. Tiefgefroren im 
vorgeheizten Backofen bei 180° 
20 Minuten erhitzen oder in der 
Mikrowelle zunächst 10 Minuten 
auftauen und dann bei 600 Watt ca. 
3 Minuten erhitzen.

Weiterempfehlen & profi tieren

Empfi ehl voll&ganz weiter und 
sichere Dir Vorteile über unser 
Empfehlungsprogramm.

470g ℮

Hier kannst du 
schnell und einfach 
nachbestellen

DE-ÖKO-034
EU-/Nicht-EU-
Landwirtschaft

Brand Manual
Stand: 2025

KUNDE
voll&ganz

PRojEKT
Corporate Design 
Printdesign & Webdesign
Packaging

BRANCHE
Food & Beverage

Brand Manual
Stand: 2025

Food & Beverage



vorher nachher

KUNDE
Naturpark Taunus

PRojEKT
Corporate Design 
Printdesign

BRANCHE
Environment & Sustainability

    

Wir freuen uns, mit Ihnen und dem 
Naturpark Taunus die Wandersaison 2026 
zu eröffnen. Viel Vergnügen bei den 
Wanderungen in unserer schönen Region.

Naturpark 
Taunus

    

Wir freuen uns, endlich wieder gemeinsam 
mit Ihnen und dem Naturpark Taunus 
die Wandersaison 2023 zu eröffnen. 
Viel Vergnügen bei den Wanderungen in 
unserer schönen Region. 

Auf gehts! 

vorher nachher



KUNDE
Helfende Hände

PRojEKT
Corporate Design 
Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Non-Profit



KUNDE
BeyondMed

PRojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Medical/Healthcare

Printdesign & Webdesign

Medical/Healthcare



KUNDE
FritzFranz

PRojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Interior Design

ojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Printdesign & Webdesign

RANCHE
Interior Design

Printdesign & Webdesign



KUNDE
Better2App

PRojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE
Software

Headline: Gasket
Fließtext & Subhead – EXO2

Ut endis expla voluptasimo beat. Abores aut 
il is autatus nis delesto to occae cone cup-
tisit accum venis cone molles rectio. Ut es 

et voluptam alit re volupta num et as exped 
ex eium esto cus, eturestet inihilis qui dol-
lam ut odignist erioreh endipsum soluptas 

doluptatia quunt, ulla volor atincid eos ad ut 
asperum ut unt a quatur aut o�  ctu sdanimi, 
sed undellu ptassequam quiandi tatiasp er-
natis de volorepe ventotatem sequo cullenti 

dolorerro et ati audicab id mod que

Ut endis expla voluptasimo beat. Abores aut il is autatus nis delesto to occae cone cuptisit accum venis cone molles rectio. Ut es et voluptam alit 
re volupta num et as exped ex eium esto cus, eturestet inihilis qui dollam ut odignist erioreh endipsum soluptas doluptatia quunt, ulla volor atin-
cid eos ad ut asperum ut unt a quatur aut o�  ctu sdanimi, sed undellu ptassequam quiandi tatiasp ernatis de volorepe ventotatem sequo cullenti

Fließtext & Subhead
Ut endis expla voluptasimo beat. Abores aut 
il is autatus nis delesto to occae cone cup-
tisit accum venis cone molles rectio. Ut es 

et voluptam alit re volupta num et as exped 
ex eium esto cus, eturestet inihilis qui dol-
lam ut odignist erioreh endipsum soluptas 



KUNDE
Heimwärts 

PRojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Printdesign 

BRANCHE
Hotelerie

Brand Manual
Stand: Mai 2025
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Inhalt
Basislogo
Das Logo steht in vier Versionen zur Verfügung. Bevor-
zugt ist die Datei heimwaerts-logo_4C_pos zu verwenden. 
Es ist immer darauf zu achten, dass das Logo ausreichend 
Kontrast zum Hintergrund hat. Wird das Logo auf dunklem 
Untergrund platziert, ist die Datei heimwaerts-logo_4C_neg
zu nutzen. 

Die schwarze und weisse Variante des Logos sind nur in 
Ausnahmefällen zu verwenden, wenn aufgrund der Vor-
gaben keine der oben genannten eingesetzt werden kann 
(z. B. bei Siebdrucken).

Logo mit Claim 
Kommt der Claim zum Einsatz, sind die Dateien mit dem 
Zusatz claim zu nutzen.

Icon
Das Logo kann in Ausnahmefällen durch ein Icon ersetzt 
werden Ȟz. �. kleine lrøōlbilder, �ppș øder 3aĳicøn. 8ierÔĤr 
stehen zwei Varianten zur Verfügung, die die Serpentine 
zeigen (vgl. Seite 7)

heimwaerts-logo_4C_pos.eps

heimwaerts-logo-claim_4C_pos

heimwaerts-icon_wald heimwaerts-icon_see

heimwaerts-logo_4C_neg.eps

heimwaerts-logo-claim_4C_neg

heimwaerts-logo_1C_neg.epsheimwaerts-logo_1C_pos.eps

Logo 

Mindestgrößen
Die angegebenen Mindestgrößen von 22 x 4 mm ohne Claim 
und 22 x 5,1mm mit Claim dürfen nicht unterschritten 
werden.

Schutzzone
�ie schutzzøne des Iøgøs deōniert den 3reiraum, der um 
das Logo herum einzuhalten ist. Dieser ergibt sich aus der 
Negativform des H in der Mitte des Logos wie eingezeich-
net.

Wird das Logo mit Claim verwendet, ist der Schutzraum um 
den Claim zu erweitern.  

Das Logo darf in keiner Variante verzerrt, gestaucht, 
verzogen, eingefärbt oder anderweitig angepasst werden. 
Es ist immer als Original zu nutzen. 

22 x 4 mm 22 x 5,1 mm

Logo
Schmuckschrift
Die Schrift Roma darf ausschließlich als Headline oder 
für hervorgehobene Textabschnitte wie z. B. kurze Zitate 
oder Störer eingesetzt werden. Die Laufweite ist immer 
um mindestens 10 zu erhöhen und optisch auszugleichen, 
wenn nötig. 

Es ist nicht gestattet die Schrift Versal zu verwenden. 

Lauftext 
3Ĥr 3lieěteĹte wird ausschlieělich die �anøne Gaffeesatz  
im Schriftschnitt Light genutzt. Subheadlines und Aus-
zeichnungen werden je nach Gewichtung in den Schnitten 
Regular oder Semibold verwendet. Auch diese Schrift ist in 
der Laufweite optisch so anzupassen, dass ein harmoni-
sches und Schriftbild entsteht. 

Roma
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9   ! ? % & @

�anøne GaÔÔeesatz Iight
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
� � � � E 3 4 8 : F G I O P U l n o s y } V � � � �
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9   ! ? % & € @ °

Yanone Kaffeesatz Regular
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9   ! ? % & € @ °

Yanone Kaffeesatz Semibold
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9   ! ? % & € @ °

Typografie

CMYK 85 | 50 | 85 | 60
RGB 45 | 64 | 32 
HEX #203416

CMYK 25 | 10 | 22 | 10
RGB 170 | 183 | 168 
HEX #aab6a8

CMYK 70 | 30 | 75 | 65
RGB 45 | 64 | 32 
HEX #2d3f1f

CMYK 10 | 4 | 9 | 1
RGB 224 | 229 | 221 
HEX #e0e5dd

CMYK 10 | 4 | 9 | 1
RGB 224 | 229 | 221 
HEX #e0e5dd

Die Farbwelt besteht aus diversen Grün-Tönen. Diese 
können entweder homogen (z. B. für Hintergründe) oder 
kontrastiert miteinander kombiniert werden. Dabei ist dar-
auf zu achten, dass das Gesamtbild eine moderne Harmonie 
austrahlt. 

Wird neben dem weissen Untergrund noch eine hellere 
Farbe benötigt, darf das hellste Grün noch auf 25% der 
Farbe heruntergesetzt werden. 

Wald Teich

Moos See

See    25%

Farben

Gømmt eine 3arbŎ°che im 8intergrund zum Einsatz, ist 
diese immer homogen durch den Einsatz des Bildelemen-
tes  zu erg°nzen. Es ist nur gestattet 3arben aus einer 
Helligkeit miteinander zu kombinieren. Ein kontrastreicher 
Einsatz im Hintergrund ist untersagt. Ist der Untergrund 
weiss, ist der Einsatz des Bildelementes See 25% optional. 

3ølgende dargestellte 3arbkømbinatiønen sind gestattet. 
Eine �usnahme stellt das :cøn dar. �iese 3arbkømbinatiøn 
darf jedoch nicht als Hintergrund genutzt werden!

Das Bildelement besteht aus einem Ausschnitt 
des Schriftzugs und kann in zwei Varianten 
verwendet werden: in Option 1 ist das Element 
in der vollen Breite einzusetzen: 
heimwaerts-serpentine

In der zweiten Anwendung (Option 2) ist das 
Element sø anzuschneiden, dass der 3økus 
auf dem H liegt und dieses klar erkennbar ist. 

3Ĥr den satz der Elemente sind die Vørlagen 
im Original zu platzieren. 

Wald Moos Teich See See See 25% See 25% See

Option 1 Option 2

Hintergründe
Die Bildwelt ist modern und gemütlich einladend. Die be-
vorzugt helle Bildstimmung ist leicht entsättigt. Räume 
in der Totalen werden ergänzt durch Closeups, die Details 
fokussieren. 

Die Bilder werden immer mit abgerundeten Ecken platziert. 
Bei zusammengehörigen Bildern dürfen eine bis maximal 
zwei Ecken spitz bleiben, um eine Verbindung zu schaffen.

Bildwelt
Icons
Es stehen verschiedene Icons in der Icon-Bibliothek zur 
Verwendung zur Verfügung. Neue Icons sind im selben Stil 
zu gestalten und in der Datei heimwaerts-icons anzulegen. 

Karten
XXX    Hier suche ich noch eine praktikable Lösung   XXX

Illustration



KUNDE
Dtoxify

PRojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Software/KI

KUNDE
Dtoxify

ojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Printdesign & Webdesign

RANCHE
Software/KI



KUNDE
Goldclub Weilrod

PRojEKT
Markenworkshop 
Corporate Design 
Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE
Lifestyle/Sport



KUNDE
CityClass Hotels

PRojEKT
Corporate Design
Printdesign 
Crossmediale 
Designkonzepte

BRANCHE
Hotelerie



KUNDE
Pflege ist erlebenswert

PRojEKT
Corporate Design
Printdesign 

BRANCHE
Medical/Healthcare



KUNDE
SMT Deutschland

PRojEKT
Printdesign
Crossmediale 
Designkonzepte 

BRANCHE
Medical/Healthcare

Date / Signature Vishwas Shirodkar, 
VP Structural Heart Therapy Development

llustrations are artist’s representations only and should not be considered as engineering drawings or photographs. Data and photos on file at Sahajanand Medical 
Technologies Pvt. Ltd. Hydra is manufactured by Vascular lnnovations Co. Ltd. Thailand, an SMT group company. Hydra is a trademark of Vascular lnnovations Co. Ltd.  
©2023 Sahajanand Medical Technologies Limited. All rights reserved.

Certificate
We hereby confirm the participation of

Maximilian Mustermann
In the Hydra EU-Training for Clinical Specialists 

from June 12th, 2023 to June 16th, 2023

01.01.2023



61 %

~ 2 %< 1 %

Stent-
Thrombosis

Instent-
Restenosis

Patients with 
1m DAPT

Do you know the                behind ?

1Published in New England Journal of Medicine 2023
389:889-889. DOI: 10.1056/NEJMoa2300468

©2024 SMT Germany GmbH. All rights reserved. 

behind ?

most complex patients
*75+ MI & MVD 1

SECRET

SECRET of this 
Strategy Trial

#Stent Platform
#Utilization of Physiology

+ 1400

in



KUNDE
Schütz Dental

PRojEKT
Printdesign
Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE
Medical/Healthcare



KUNDE
Warsteiner 

PRojEKT
Kampagne

BRANCHE
Food&Beverage



KUNDE
BOSCH

PRojEKT
Kampagne (intern)

BRANCHE
Technologie

Kampagne (intern)



KUNDE
DZ Bank

PRojEKT
Kampagne

BRANCHE
Finance



iMmER FüR 
EUCH dA

GIoIA FREY
Universales Freudentier
gioia@crea-factory.de
0151 56107742

ELISA HERTEL
Kreatives Duracell
elisa@crea-factory.de
0176 72582935



uNSErE FEELGooD-mANAGER
SAGEN dANKE




