CREA
FACTORY

Kreativagentur ftr Marken- und
Unternehmenskommunikation

Die von der Crea Factory ausgearbeiteten Entwtrfe und alle im Zusammenhang mit diesem Projekt entstehende Dokumente werden dem Auftraggeber gemald § 18 Abs. 1 UWG
anvertraut. Die Entwdrfe sind als vertraulich zu behandeln und durfen nur mit schriftlicher Einwilligung der Crea Factory verwendet oder an Dritte weitergeleitet werden.



LE:DENSCHAFTLICH
ANBERS ARDEITEN

Branding

Markenentwicklung,
Markenworkshop, Businessplane

Online

Webdesign, interaktive PDF,
digitale Anwendungen

Corporate

Corporate Design, Logodesign,
Relaunchs, Brand Sprint

Strategie

Marketingberatung, Kommunika-
tionskonzepte, Kampagnen

CREA
FACTORY

Print

klassische Medien, Messe, OOH,
Editorial Design, Packaging, ...

Projektmanagement

Steuerung, Organisation,
Beratung




KUNDE
Ulrike Schmidt-Fleischer -
Rechtsanwaltin und Notarin

PROJEKT
Corporate Design

BRANCHE
Legal Services







KUNDE
TB Coach & Train

PROJEKT
Corporate Design

BRANCHE
Coaching, Training




KUNDE
Andreas Hoffmann Akademie

PROJEKT
Corporate Design
Printdesign

BRANCHE
Coaching, Training

Anidreas
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Erfol2 ist (D)eine Entscheidung!

Bestimme den Kurs den
dein Unternehmen nimmt
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Andreas Hoffmann

Corporate Design AKADEMIE

Bildelement Herleitung

=

Sicherheit Wirtschaftlichkeit Heimat

Andreas Hoffmann

Herleitung AKADEMIE

Ich habe die Freiheit zu entscheiden was ich will!

Diese Freiheit ist heutzutage leider nicht selbstverstandlich und

fr viele scheinbar unerreichbar. Finanzielle Freiheit bedeutet mehr
Leben, mehr Zeit und mehr Gesundheit. Dann kann auch der Erfolg
Hand in Hand gehen mit den eigenen Traumen wie einem harmoni-
schen Familienleben. Denn nach Hoherem Streben bedeutet nicht
zwangslaufig abheben. Eine bestandige Basis baut Stein fir Stein die
Sicherheit, die nachhaltig die Zeit Uberdauert.

Die Andreas Hoffmann Akademie bietet méglichst vielen
Menschen die Chance sich innerhalb geschiitzter Mauern
individuell zu entfalten.

Andreas Hoffmann
Corporate Design AKADEMIE

Bildwelt

Andreas Hoffmann

AKADEMIE

Ausstattung

Namensschilder




KUNDE
Sui Generis

PROJEKT
Corporate Design
Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE
Coaching, Training

Thilo Pfeil dient als Referenzkunde
und darf kontaktiert werden:

info@suigeneris.de
+49 171 2647010




Produlctivitit

Buchautor

Netzwerkprofi

@ Speaker




KUNDE
Moku Mentoring

PROJEKT
Markenworkshop
Corporate Design

Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Coaching, Training

Vom Funktions-
modus zum
Ja - das bin ich.




KUNDE
CTC Nordstern

PROJEKT
Corporate Design
Printdesign

BRANCHE
Coaching, Training




KUNDE
Webseitenhelden

PROJEKT
Corporate Design
Social Media

BRANCHE
Web Design & SEO




KUNDE
XX Hochtaunus

PROJEKT

Markenworkshop

Corporate Design
Kampagnenentwicklung
Printdesign

Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE
Events
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KUNDE
SoSafe

PROJEKT
Kampagnenentwicklung

BRANCHE
Software
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Success

i5 calling

Kickstart fir Deine
Sales Karriere
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KUNDE

Deutsche Film- und
Medienbewertung (FBW)

PROJEKT
Kampagnenentwicklung
Printdesign

BRANCHE
Media, Film & Culture
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KUNDE
Geheime Kiche

PROJEKT
Corporate Design
Printdesign

BRANCHE
Food & Beverage




KUNDE
Vida Mare

PROJEKT
Printdesign

BRANCHE
Food & Beverage




KUNDE
meet & mampf

PROJEKT

Corporate Design
Printdesign & Webdesign
Packaging

BRANCHE
Hospitality & Gastronomy
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Genusswerkstatt &
Feinschmeckerei in
Oberursel




KUNDE

Kelterei Steden
Ursel Gin

Taunus Brennerei
Soul-of-whisky

PROJEKT
Printdesign
Packaging

BRANCHE
Food & Beverage
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Corporate Design
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Printdesign & Webdesign 'ty -esnwos-joy0leyunS
Packaging '

BRANCHE
Food & Beverage

voll&
ganz

Tiefgekiihltes Gericht aus Naturreis,
Gemiise und Curry-Sauce

Brand Manual

vollundganz.foods vollgganz
Recylce mich
Stand' 2025 Schale und Folie = Gelber Sack
: Umschiag = Paplermall www.vollundganz-foods.de
Bei ~18 °C oder kalter lagern. Nach dem Auftauen nicht wieder [Tyl
einfrie bis: DE.0K0.034

i EU-/Nicht-EU-

Landwirtschaft

voll&ganz UG (haftungsbeschrankt), In den Baumgarten 12, 63225 Langen

SuBkartoffel-Gemuse- Zubereitung LlnsenbOIognese mit
curry mit Naturreis Pfann‘e (empfonlir:t - DI nkel_"ol Ikopnsp ag Ettl

Gemusemix’ 1

Paprika” _
aken i
Mild & leicht siiBlich — X kofen g
Pt I fiir aromatische Basis.
n wel 1
Mohren auftauen un: n bei 600 Watt ca

Tomaten® 3 Minuten erhitzen.
pauch} paturvollkornreis Natiirliche Von Hand Schonend Tief-
P P, - Vollem Korn y

Zutaten zubereitet gegart gefroren
Naturvollkorn 5 Weiterempfehlen & profitieren

STTET Empfiel citer und
suskartoffeln’s eile iiber unser

CASHEWMUS® (CASHEWNUSSE®) H:  Empfehlungsprogramm

100%

vollwertig

Datteln” In*, Reismehl*)

steinsalz ~—(ETTY + 3 :
Kokosor IR et 5224 warum tiefgekuhlte, vollwertige Gerichte?

umettensaft' = = MEL
TrTe Sk e e : * Wie selbstgekocht — natiirlich, schonend gegart, lecker. .
: \ i . . . Py
GoWUrze” (sent”) QR ATTRE e « g « Schockgefrostet — fiir Frische und Qualitat. Linsenbolognese

ungesittigten Fettsduren -t = k I
OIS LS ETe . : * Ohne Kompromisse - vollwertige Gerichte, wenn es mit Dinkel-
rauter & tiirli i
woer (R mal schnell gehen muss. vollkornspagetti

ontrolliert biol
Anbau
Hier kannst du
schnellund einfach

nachbestellen



KUNDE
Naturpark Taunus

PROJEKT
Corporate Design
Printdesign

BRANCHE
Environment & Sustainability

Weitere Infos
und kostenfreie
Anmeldung

EINLADUNG

Eroffnen Sie mit uns k
die Wandersaison 2026 Naturpar

Friihlingserwachen im Taunus! Wir laden alle Naturbegeisterten, Familien Datum I a u n u S

und Freunde herzlich ein, gemeinsam mit uns in die neue Wandersaison zu Sonntag, 29. Marz 2026
starten. Freuen Sie sich auf eine etwa 2-stiindige Wanderung mit einzigartigen
Einblicken in die erwachende Natur des wunderschénen Taunus.

Uhrzeit/Daver
11 Uhr (ca. 2 Stunden)

Sie reisen mit dem OPNV an? Unser Naturpark-Shuttle bringt Sie vom Bahnhof Treffpunkt VO r h e r n a C h h e r

Neu-Anspach zum Waldschwimmbad. Waldschwimmbad Neu-Anspach

Entdecken Sie die neuen Highlights unseres Veranstaltungskalenders und erleben 6PNV

Sie die Natur mit Gleichgesinnten. Dank der groRziigigen Unterstiitzung der Tau- Bahnhof Neu-Anspach mit Shuttle-
nus Sparkasse genielRen Sie zum Abschluss der Wanderung einen leckeren Imbiss. Service zum Waldschwimmbad
Zur besseren Planung bitten wir um Anmeldung unter: Schwierigkeitsgrad
www.naturpark-taunus.de mittel

Wir freuen uns, mit lhnen und dem k
Naturpark Taunus die Wandersaison 2026 /\/ﬂmr a
zu erdffnen. Viel Vergniigen bei den ﬁunus
Wanderungen in unserer schénen Region.

AUSZEIT s oo

e Ve ey by Syl

TAUNUS S

T e
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S Taunus Sparkasse




KUNDE
Helfende Hande

PROJEKT
Corporate Design
Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Non-Profit




KUNDE
BeyondMed

PROJEKT
Markenworkshop
Corporate Design
Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Medical/Healthcare

The Perfect Matel

Heyun;l Wed

Inmere Gesundheit

fur aufiere Schinhelt
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KUNDE
FritzFranz

PROJEKT
Markenworkshop
Corporate Design
Printdesign & Webdesign

BRANCHE
Interior Design

Lena Buder
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BETTER

Better2 App

PROJEKT BETTEH Qonpp 2 pr BETTEH npp

Markenworkshop

Corporate Design
BRANCHE
o . . -

BETTER BETTER
2 fipp PP

BETTER 12 APP




KUNDE
Heimwarts

PROJEKT
Markenworkshop
Corporate Design
Printdesign

BRANCHE
Hotelerie

INuérts

3rand Manual

Stand: Mai 2025

Logo

MindestgroRen

Die angegebenen MindestgroRen von 22 x 4 mm ohne Claim HelMysrts HeIyysrts
und 22 x5,1mm mit Claim diirfen nicht unterschritten

werden

Schutzzone

Uin

Die Schutzzone des Logos definiert den Freiraum, der um
das Logo herum einzuhalten ist. Dieser ergibt sich aus der
Negativform des Hin der Mitte des Logos wie eingezeich
et

Wird das Logo mit i
den (laim zu erweitern.

ndet, ist der Schutzraum um

Das Logo darf in heiner Variante verzerrt, gesta
verzogen, eingefarbt oder anderweitig angepasst werd
Esist immer als Original 2u nutzen

N as
sdarts

Hintergrunde

Kommt eine Farbfische im Hintergrund zum Einsatz, ist
diese immer homogen durch den Einsatz des Bildelemen-
tes zu erganzen. s Ist nur gestattet Farben aus ein
Helligheit miteinander zu ombinieren. Ein Rontrastreicher
Einsatz im Hintergrund ist untersagt. Ist der Untergrund
weiss, st der Einsatz des Bildelementes See 25% optional

nde dargestellte Farbkombinationen sind gestattet. Wald Moos Teich See See
Eine Ausnahme stellt das Icon dar. Diese Farbkombination
darf jedoch nicht als Hintergrund genutzt werden!

% See 25%

Das Bildelement besteht aus einem Ausschnitt
des Schriftzugs und kann in zwei Varianten

verwendet werden: in Option 1 ist das Element
in der vollen Breite einzusetzen:

n der zweiten Anwendung (Option 2) ist das
ment so anzuschneiden, dass der Fohus
auf dem Hliegt und dieses Hlar erkennbar ist

Fur den Satz der Elemente sind die Vorlagen
1 Original 2u platzieren

Option 1 Option2

Inhalt

Hintergrinde ...
Bildwelt

Illustration / lcons

Typografie

Schmuchschrift

Die Schrift @M@ darf ausschlieRlich als Headline oder
fiir hervorgehobene Textabschnitte wie z. B. kurze Zitate
oder Storer eingesetzt werden. Die Laufweite ist immer
um mi 510 zu erhohen und optisch auszugleichen,
wenn nitig.

Esist nicht gestattet die Schrift Versal 2u verwenden.

Lauftext

Fir FlieBtexcte wird ausschiieBlich die Yanone Kaffeesatz
im Schriftschnitt Light genutzt. Subheadiines und Aus-

zeichnungen werden je nach Gewichtung in den Schnitten
Regular oder Semibold verwendet. Auch diese Schriftist in
der Laufiweite optisch so anzupassen, dass ein harmoni-
sches und Schriftoild entsteht.

3ilowelt

Die Bidwelt ist modern und gemitich einladend. ie be-
hell Bildstimmung st leicht entsattigt. Raume
werden erganzt durch Coseups, die Detalls

fokussieren,

Di Bider werden immer mit abgerundeten Ecken platzert.
Bei zusammengeNorigen Bildern durfen eine bis maximal
Chen spitz bleiben, um eine Verbindung zu schaffen

U

Uin

2oma
abcdefghijkltmnopqrstuvwxyz
A3COEFGEHIJKLMMOPQISTUVIMXYZ
0123456789 1P%&s@

Yanone Kaffeesatz Light
abcdefghijklmnopgrstuy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
0123456789 17%&€@°

Yanone Kaffeesatz Regular
abcdefghijhimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 !7%&€@"

Yanone Kaffeesatz Semibold

abcdefghijhimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 !7%&€@"

Logo

Basislogo
Das Logo steht n vier Versionen zur Verfiigung. Bevor-
2ugtist die Datei 2u verwenden.

Esist immer darauf zu achten, dass das Logo ausreichend
Kontrast zum Hintergrund hat. Wird das Logo auf dunklem
Untergrund platziert, st die Datei

zu nutzen.

Die schwarze und weisse Variante des Logos sind nur in
Ausniahmefallen zu verwenden, wenn aufgrund der Vor-
aben heine der oben genannten eingesetzt werden kann
8. bel Sebdrucken).

Logo mit Claim
Kommt der Claim zum Einsatz, sind die Dateien mit dem
Zusatz dlain 2u nutzen

lcon

Das Logo kann in Ausnahmefallen durch ein lcon ersef
werden (2. . Rleine Profilbilder, App- oder Favicon. H
stehen zwei Varianten zur Verfiigung, die die Serpentine
zeigen (vgl. Seite 7)

Farben

Die Farbwelt bestent aus diversen Grn-Tonen. Diese
konnen entweder homogen (z.B. fir Hintergrinde) oder
Rontrastiert miteinander Kombiniert werden. Dabei st dar-
en, dass das Gesamtbid eine moderne Harmonie

Wird neben dem weissen Untergrund noch eine helere
Farbe bendtigt, darf das hellste Grin noch auf 25% der
Farbe heruntergesetzt

ILLUStration

Icons

s stehen verschiedene Icons in der Icon-Bibliothek zur
Verwendung zur Verfiigung. Neue lcons sind im selben St
2u gestalten und in der Datei anzuleger

Karten
XXX Hier suche ich noch eine praktikable Losung XXX

%

%)

HeINérts

HeINérts

Helfy

HeIMpirts

I W

ferienwohnen

Teich

MK 25 10 22 10
RGB 170 183 168
HEX  #aab6a8

See

(MK 10 49 1
RGB 224|229 221
HEX  #e0esdd

see 25%

(MK 10/4/9 1
RGB 224 229 221
HEX  #e0e5

B
B]0)

arts

U

Un



KUNDE

Dtoxify

PROJEKT

Markenworkshop

Corporate Design . i

Printdesign & Webdesign Die neue Ara der
BRANCHE Content Moderation
SOftwarE/Kl Elrva K1, dis deine Marks schitzt

Bessond Marken=Wahrmehmung
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KUNDE
Goldclub Weilrod

PROJEKT

Markenworkshop

Corporate Design
Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE
Lifestyle/Sport



KUNDE
CityClass Hotels

PROJEKT
Corporate Design
Printdesign
Crossmediale
Designkonzepte

BRANCHE
Hotelerie
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kein Kolsch,
aber Wasser.

Dafar Gratis



KUNDE
Pflege ist erlebenswert

PROJEKT
Corporate Design
Printdesign

BRANCHE
Medical/Healthcare
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SMT Deutschland

PROJEKT
Printdesign
Crossmediale
Designkonzepte

BRANCHE
Medical/Healthcare

2SMT

Certificate

We hereby confirm the participation of
Maximilian Mustermann

In the Hydra EU-Training for Clinical Specialists 1." 'y
from June 12th, 2023 to June 16th, 2023 F‘".
o
s -h-J".H.
B
01.01.2023
Date/Signature Vishwas Shirodkar,

VP Structural Heart Therapy Development

CE approval

Supraflex Crue DES

Transcatheter Aortic Valve
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Do you know the SECRET behind S|F[ (2

1400

most complex patients
*75+ M| & MVD'

DINC

Stent- Instent-
Thrombosis . Restenosis
1 % _

Patients with
Tm DAPT

TRIAL

Published in New England Journal of Medicine 2023
389:889-889. DOI: 10.1056/NEIM0a2300468
©2024 SMT German y GmbH. All rights reserved.




KUNDE
Schitz Dental

PROJEKT
Printdesign
Crossmediale Designkonzepte

BRANCHE

Medical/Healthcare
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KUNDE
Warsteiner

PROJEKT
Kampagne

BRANCHE
Food&Beverage




KUNDE
BOSCH

PROJEKT
Kampagne (intern)

BRANCHE
Technologie

YOU DON'T NEED A MOUNTAIN TO

CHALLENGE

YOURSELF =

YOU DON'T NEED MUCH

TIME TO
LEVEL UP -

YOU DON'T NEED MAPS TO

FIND YOUR WAY




2 D2 BANK Crupg

KUNDE
DZ Bank

PROJEKT
Kampagne

BRANCHE s s neam B Bt Lanciunt senere el mon suri
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2 DZ BANK Gruppe

1 DT BANE

JNIVERSITATEN SIND SCHONE al P2 OF PRIVATEANK
Wi Frensert s il dinren Ehewinita el wifrstPur ol wesd 2
ErioigH
TeamdBank
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Fmii Wi Hnddsianacts

G s HERAUSRAGENDE KOPFE KOMMEN WEITER,
ﬂ“;:’:‘:::‘:;“"" MIT DEM KARRIERE-PREIS 2015! karrierepress, de




CREA
FACTORY

FMMER FUR
FUCH RA

ELISA HERTEL GIOIA FREY
Kreatives Duracell Universales Freudentier
elisa@crea-factory.de gioia@crea-factory.de
O1/6 72582935 O151 56107742
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UNSERE FEELGOOD-AMANAGER
SAGEN BANKE






